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Ozet

Tklim degisikligi 21. yiizyilin en 6nemli kiiresel cevre sorunlarindan bir tanesidir. Iklim degisikliginin yol actigi ve acacagt
sorunlar sadece bir ada, bir iilke, bir bélge ya da bir kita ile ilgili degildir. Zarara ugramanin siddeti ve zamanlamasi
konusunda bir siralama yapmak miimkiin olsa da eninde sonunda yeryiizii tizerindeki biitiin iilkeler ve biitiin canlilarin
bu siiregten etkilenecegi yadsinamaz bir ger¢ek halini almistir. Toplumsal farkindaligin artirilmasi igin egitim kurumlari,
sivil toplum érgiitleri ve medya onemli araglardwr. Toplumu bilgilendirme veya bilinglendirme konusunda medyanin
kendine dzgii yontemleri farkindalik saglamak i¢in onemli bir aractir. Medya yapisi geregi toplumun yasamint etkileyen
ancak digerlerine kiyasla sikici ve ciddi konulara daha az yer/zaman vermektedir. Medya profesyonelleri igin de iklim
degisikligi gibi yavag yavas gelisen dolayisiyla toplum tarafindan fark edilmesi zaman alan bir olgu yerine ani gelisen ve
daha ilgi ¢ekici oldugu diisiiniilen olay ve olgulari haberlestirmeyi neredeyse zorunluluk haline getirmektedir. Iklim
degisikliginin giintimiizdeki en onemli gostergesi olan asirt iklim olaylarinin siddet ve sayisindaki artista bile ilgi bu iklim
olaylarmmin nedenlerinden ¢ok olusturdugu afetlere cekilmektedir. Calisma icin, bir medya takip merkezinin internet
sitesine giris yapilip “iklim” anahtar kelimesini kullanarak Temmuz-Aralik 2016 tarihleri arasinda yazili basinda
(ulusal, bolgesel/yerel gazete -eKleriyle- ve dergi ) ¢tkan haberler ve kose yazilari taranarak igerik analizi yapumugstir.
Giindem belirleme ile medya topluma etki etmede veya onu yonlendirmede, sadece tiriinlerinin igerigi, i¢erigin olusturma
stireci ve bunu etkileyen faktorlerle simirlt kalmaywp toplumun bilmesi gerekenler hakkinda yapmig oldugu se¢imlerle de
onemli bir role sahiptir. Sonug olarak, medya iklim degisikligine farkindaligin artirilmasi konusunda iyi bir ara¢tir. Béyle
olmasina karsin, medyanin kendi handikaplari, medya ¢alisanlarvin bilgi eksiklikleri vb. nedenlerden dolay:, medya
iklim degisikligi konusunda farkindalik yaratmak igin kullanilacak ise 6nce medya ¢aliganlary igin bir farkindalik hareketi
planlanmalidr.

Anahtar Kelimeler: Medya, Giindem belirleme modeli, iklim degisikligi, farkindalik

Abstract

Climate change is one of the most important global environmental challenges of the 21st century. Although it is possible
to order loss severity and timing as a priority for some places, it is undeniable a reality that all countries and all of life
on Earth will ultimately be affected by this process. It is very important to create an informed society by transferring
accurate and understandable information about the scientific studies carried out on climate change to the public who are
will take part in solving this problem. Unique methods of media is an important tool for ensuring awareness about subject
on public's informing and consciousness-raising. For media professionals, it is brought virtually becomes imperative to
communicate events or facts which are more impressive and interesting according to the public and occurred suddenly
instead of occurred slowly such as climate change that is slowly evolving an event and took time to be recognized by
society. To increase numbers and severity of extreme weather events are today the most important indicator of climate
change even though, attention is drawn to disaster results instead of reasons of these climate events caused by climate
change. For the study, scanning reports and columns in the press (national / regional / local newspaper - with attachments
- and magazines) content analysis was performed for the period between July and December in 2016 from one of media
monitoring center's web site and using "Climate" word as a keyword. With agenda setting, media is not only limited with
to influence society, or orienting community or only the content of products or the process of creating content and
affecting factors, but also it has an important role on it's choices that society should know what. Consequently, media is
a good tool to raise awareness about climate change.
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1. Giris

1.1. iklim Degisikligi

Iklim degisikligi 21. yiizy1lin en 6nemli kiiresel ¢evre sorunlarindan bir tanesidir. Tklim degisikliginin
yol actig1 ve acacagi sorunlar sadece bir ada, bir iilke, bir bolge ya da bir kita ile ilgili degildir. Zarara
ugramanin siddeti ve zamanlamasi konusunda bir siralama yapmak miimkiin olsa da eninde sonunda yeryiizii
tizerindeki biitiin iilkeler ve biitiin canlilarin bu siiregten etkilenecegi yadsinamaz bir gercek halini almistir.

Ikim degisikligi gergevesinde; iklim degisikliginin bilimsel yani (tarihsel iklim siireclerini belirleme,
giintimiiz iklimi ile iklimdeki degisimleri tespit etme ve gelecekteki iklimin ne olabilecegini modelleme gibi),
iklim degisikliginin 6nleme ve iklim degisikligine uyum konusunda calismalar yiiriitiilmektedir. Iklim
degisikligi konusunda yapilan bilimsel ¢alismalarin kamuoyuna dogru ve anlasilir bir sekilde aktarilmasi, bu
sorunun ¢oziimiinde yer alacak bilingli bir toplum olusturmak i¢in ¢ok Onemlidir. Toplum igerisinde bu
farkindaligin uyandirilmas1 hem bireysel, hem toplumsal hem de yonetsel adimlar atmak igin gereklidir. Tklim
degisikligini onlemek i¢in alinacak kararlar ve iklim degisikligine kars1 olusturulacak uyum planlar1 yerelden
merkezi yonetimlere lilke yonetimlerinden uluslararasi karar mekanizmalarina kadar bir biitiin i¢erisinde ele
alinarak sorun ¢oziilebilir. Aksi durumda iklim degisikligi sorunu karsisinda ¢oziime ulagmak gii¢lesebilecegi
gibi ¢6ziim konusunda gayret sarf eden tilkelerin de istekleri kirilacaktir.

Toplumsal farkindaligin artirilmasi i¢in egitim kurumlar, sivil toplum orgiitleri ve medya onemli
araglardir. Egitim kurumlarmin hedef kitlesi kamuoyunun geng kesimleri, Sivil Toplum Kuruluslarinin hedef
kitlesi kamuoyunun belirli kesimleri olurken medyanin hedef kitlesi ise kamuoyunun tiim kesimleri
olmaktadir. Toplumu bilgilendirme veya bilinglendirme konusunda medyanin kendine 6zgii yontemleri
farkindalik saglamak icin dnemli bir aractir. Giiniimiizde gazete, televizyon, radyo gibi geleneksel medyanin
yanina yeni iletisim teknolojileriyle birlikte yeni medya da eklemlenerek medya etki alanini hem gesitlendirmis
hem de genisletmistir.

Toplumu bilgilendirmek i¢in 6énemli bir ara¢ olan medyanin hem dogasi (haberin insa edilmis bir
gergeklik olmasi) hem ticari bir meta iireten bir organizasyon olmast hem de gazeteciligin profesyonel
kodlarindan kaynaklanan sorunlu bir yapisi oldugunu gézden uzak tutmamak gerekir. Soyle ki, gazetelerin
daha fazla satmak, televizyonlarin daha fazla izlenmek igin bilgilendirme nosyonunu geri plana atarak
sansasyonel olaylara, magazine veya eglence programlarina yonelmektedir. Bu yonelim toplumun yasamini
etkileyen ancak digerlerine kiyasla sikict ve ciddi konulara daha az yer/zaman verilmesine neden olmaktadir.
Medya profesyonelleri i¢in de iklim degisikligi gibi yavas yavas gelisen dolayisiyla toplum tarafindan fark
edilmesi zaman alan bir olgu yerine ani gelisen ve daha ilgi ¢ekici oldugu diisiiniilen olay ve olgulart
haberlestirmeyi neredeyse zorunluluk haline getirmektedir. Cevreci medya ekoliinii ayri tutarsak, iklim
degisikligi gibi ¢evre sorunlarmin ¢arpici sonuglar ve etkiledigi biiyiik kesimler olmaz ise medyanin ilgisini
cekmemektedir. iklim degisikliginin giiniimiizdeki en énemli gostergesi olan asir1 iklim olaylarinin siddet ve
sayisindaki artista bile ilgi bu iklim olaylarmin nedenlerinden ¢ok olusturdugu afetlere ¢ekilmektedir. iklim
degisikligi gibi kiiresel ¢evre sorunlarinin ¢oziilmesine medyanin katkisini saglamak icin 6nce medya
gorevlilerinin de bu konuda egitilmesi veya bilgilendirilmesinin gerektigini gostermektedir.

1.2. Giindem Belirleme Modeli

Medyadan topluma enformasyon akigi bulunmakta ve bu secilmis veya sekli degistirilmis
enformasyon milyonlarca insan igin toplumda olan bitenler hakkinda en temel bilgi kaynagidir (Lowery, Fleur,
1988). Ve bu bilgi kaynag1 ¢evremizde ve diinyada meydana gelen bir¢ok olay/olgu arasindan se¢im yaparak
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olusturdugu kendi giindemini her giin toplumun giindemine sunmaktadir. Boylelikle haber ile yayimlanacak
olaylar arasinda se¢im yapilarak gergekler titizlikle bicimlendirilmektedir (Botton, 2015). Medya tarafindan
yapilan bu se¢me eylemi ni¢in dnemlidir? Button, toplum tarafindan pek fark edilmeyen bu bigimlendirme
giiciiniin; insanlarin birbirleri hakkindaki diisiincelerini sekillendirmesi, bagka insanlar hakkinda fikrimizin ne
olmasi gerektigini belirlemesi, hayalde bir ulus icat etmesi agisindan énemli oldugunu sdéylemektedir.

Medyanin kendi giindemini toplumun giindemi haline getirerek yapmis oldugu bi¢cimlendirmeyi temel
alan giindem belirleme modeli de medyanin haberleri sunus yoluyla, halkin 6nem verdigi konular belirledigi
goriigiine dayanmaktadir (Tekinalp, Uzun, 2004). Modelin ilk diizeyi, sunulan haberleri
izleyicinin/okuyucunun/dinleyicinin kendisine gére yorumladigi/alimladigi 6n kabuliine sahiptir. Yani Kitle
iletisim ara¢larinin halka ne diistineceklerini sOylemeden ziyade ne hakkinda diisiineceklerini anlatmada
basarili oldugunu varsaymaktadir (Tekinalp, Uzun, 2004).

Giindem belirleme modeli, B.Cohen’in (1963) calismasindan yola ¢ikarak McCombs, Shaw ve
digerleri tarafindan gelistirilmis ve Onceki kitle iletisim arastirmalarinin tutum degisikligi iizerine
odaklandigim1 oysa tutum yerine farkinda olmay1 yarattigini sdylemislerdir (Erdogan, Alemdar, 2005).
Gilindem belirleme, Walter Lippmann’in goriislerinden kdken almaktadir. Walter Lippmann’in medya
mesajlarmim “kafalarin iginde resme” nasil etki ettigine dair goriisiine gitmekteydi ancak ironik olarak
Lippmann gazeteciligin toplumun ihtiyaci olan enformasyonu iletme yetenegi konusunda iyimser degildi
(Coleman, McCombs, Shaw, Weaver, 2008) (http://www.rasaneh.org), Model ile birlikte iletisim
arastirmalarinda; medyanin etkisi ve okuyucu/izleyici/dinleyicide yarattig1 tutum degisikligi calismalarindan

ziyade “daha insanlarin enformasyonu isleme siireci gibi genel konularina yonelindi” (Jensen; 2005).

Giindem belirleme modeline dair ilk ¢aligmalar ABD’deki ii¢ baskanlik secimi doneminde yapildi.
Toplumun giindemi ile medyanin giindemi arasinda miitkemmel bir korelasyon bulundu (Coleman, McCombs,
Shaw, Weaver, 2008). McCombs c¢alismalarindan elde ettikleri sonuca gore haber medyasinin asil giicii
kamuoyunun dikkatini bazi konulara odaklamasindan kaynaklanmakta ve bunu da sadece konuya yer vermek
diizleminde degil habere gazetede verilen yer, 6n ya da arka sayfada yer almasi ya da biiyiik bagliklarin
kullanilmas1 yontemleriyle yapmaktadir.

Gilindem belirleme ile medya topluma etki etmede veya onu yonlendirmede, sadece iiriinlerinin igerigi,
icerigin olusturma siireci ve bunu etkileyen faktorlerle sinirli kalmayip toplumun bilmesi gerekenler hakkinda

yapmis oldugu secimlerle 6nemli bir role sahiptir.
2. Yontem

Calisma i¢in, bir medya takip merkezinin internet sitesine giris yapilip “iklim” anahtar kelimesini
kullanarak Temmuz-Aralik 2016 tarihleri arasinda yazili basinda (ulusal, bolgesel/yerel gazete -ekleriyle- ve
dergi ) cikan haberler ve kose yazilari taranarak icerik analizi yapilmstir.

Icerik analizi, kitle iletisim araclarinin sundugu icerigin dnceden belirlenmis kategoriler ¢ergevesinde
sistematik olarak ¢dziimlendigi arastirma teknigidir (Geray, 2004). Igerigin belirli ve siirekli ayn1 kurallara
gore secilmesi acisindan sistematik; arastirmacinin 6zellikleri ve egilimlerine bagli olmamasi agisindan nesnel;
kesinlik kazandirmasi agisindan da nicelikseldir (Atabek, 2000).

Bu amagla; haberin/kose yazisinin; yayimlandigi yazili basin tiirdi, niteligine gore dagilimi aylara gore
dagilimi, iklim degisikliginin varliginin kabuli, iklim degisikligine bakis, iilkenin iklimi degisikligine
uyumuna bakis, yayimlanma zamani, kaynagi, iklim degisikligi konular1 (Diger -ekonomi, ¢evre, orman,
ingaat, sigorta, imar, turizm, gog, i¢/dis karigikliklar-, su giivenligi, afet (hidrolojik, meteorolojik, klimatolojik),
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tarim ve gida giivenligi, yenilenebilir enerji, saglik) basliklarinda kategorilestirilme yapilarak iklim
degisikliginin medyanin giindeminde ne kadar ve nasil yer buldugu incelenmistir.

3. Bulgular ve Analiz

Medya takip merkezi, 265’1 ulusal, 582’si bolgesel/yerel yayin yapan 847 gazete ve 1029 dergiyi takip
etmektedir.

Sekil 1. Takip edilen yazili basin

Temmuz-Aralik 2014 arast 6 aylik donemde iklim degisikligi ile ilgili haber ve kose yazilarinin
yayimlandig1 yazili basin tiiriine bakildiginda; gazetelerin egemen bir konumda oldugu gériilmektedir.
Dergilerin yaym periyodlarinin gazeteler gibi glinlik olmadig1 goz 6niine alinsa bile gerek takip edilen yaymn
sayilarmin birbirine yakin olmasi gerekse de tematik dergiciligin yaygilagsmasi nedeniyle Cizelgedaki veriler
arasindaki ugurum dikkat ¢ekicidir.

Cizelge 1 Haberin/kdse yazisinin yayimlandigi yazil basin tiirii

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Aralik Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Gazete 180 93,75 290 94,16 248 92,89 137 84,04 131 9226 105 86,78 1091 91,46
Dergi 12 6,25 18 5,84 19 711 26 1596 11 7,74 16 13,22 102 8,54

TOPLAM 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

Iklim degisikliginin konu edinmesi beklenen tematik dergiciligi sadece gevre, ekoloji hakkindaki
dergilerle smirlamamak gerekir. Ciinkii iklim degisikligi bir¢ok alana etki etmektedir ve o alandaki
gelismelerin, durumlarin ya nedeni ya da sonucu olmaktadir. Karbon emisyonlarinin azaltilmasi ydniinde
alian uluslararasi kararlar tilkenin fosil yakita dayanan enerji politikasinin degismesine neden olacagindan
iklim degisikligini enerji veya yap1 hakkindaki dergilerinin de temel konusu olmaktadir.

Bu nedenle dergilerdeki iklim degisikligi haber ve kose yazilariin azligi farkli sektorlerin bu konuya yeterince
giindemlerine tasimadiklar1 sdylenebilir.
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Cizelge 2 Haber/Kose yazist dagilimi

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Aralik Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Haber 164 85,41 258 83,77 225 84,27 138 84,67 117 82,40 110 90,90 1012 84,82
}I;ﬁzjlssel 28 14,59 50 16,23 42 15,73 25 15,33 25 17,60 11 9,10 181 15,18

TOPLAM 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

Iklim degisikligini konu alan haberler %84,82’lik bir orana sahipken aym dénemde yayimlanan kose
yazis1t %15,17°dir. Haber, gazeteciler tarafindan herhangi bir olay ve durum ile ilgili gerceklerin yeniden insa
edilmesidir. Kose yazisinda da gercekler yazarlar tarafindan yeniden insa edilir. iki tiir insa siirecini gorece
birbirinden ayiran kisim yazarin kose yazisinda kendi diisiincelerini ifade ettigi okurca bilinirken haberin
nesnel, tarafsiz oldugu diisiiniilmesidir. Kdse yazilariin sayica az olmasini; yazarlarm bilgi ve ilgi konularini
siyaset ile sinirlamalarina, gevre ve ekolojik olaylarini “ciddi” konular olarak gormemelerine baglanabilir.

Cizelge 3 Haberin/kose yazisinin aylara gore dagilimi

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Arahk Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Haber/ 192 16,10 308 25,82 267 22,38 163 13,66 142 11,90 121 10,14 1193 100
Kose
yazist

Temmuz-Aralik 2014 aras1 6 aylik donemde; en fazla Agustos aymda yazili basinda iklim degisikligi hakkinda
haber ve kose yazist yayimlanmistir.Caligmaya konu zaman araliginin yazin biiyiik bir boliimii, sonbaharin
tamami ve kisin baglangicinin kapsamasi nedeniyle; mevsimlere dair analizi sinirlamaktadir. Bu unsuru gézden
kagirmadan; en fazla haber ve kose yazisinin Agustos aymda olmasing;

e Sicakliklarin artigi

e Kuraklik

e Susuzluk

e Orman yanginlari

e Ani hava olaylarinin yarattigi1 meteorolojik afetler

e Kamuoyunun daha dnce yasam tecriibesi i¢inde pek bulunmayan hortumlarin
meydana gelmesi yol agmustir. Cizelge 3’deki veriler haber/kése yazisindaki iklim degisikligi konular1 baglikli
Cizelge 7°deki verilerle birlikte incelendiginde net olarak goriilmektedir.

Cizelge 4 Haberde/kose yazisinda iklim degisikliginin varligi

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Aralik Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Evet 192 100 308 100 266 99,63 163 100 142 100 121 100 1192 99,92
Hayir 0 0 0 0 1 0,37 0 0 0 0 0 0 1 0,08

TOPLAM 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

Haber ve kose yazilarinda; %99,92 oraninda iklim degisliginin varligi kabul edilmekte ve iklim
degisikligi varligi/yoklugu hakkinda diinyada tartisilan konulara hi¢ deginilmemektedir. Ancak ¢alisma sinirh
bir zaman araligin1 kapsadigi i¢in daha onceki yillarda bu tartigmanin yapilip yapilmadigi yoniinde mevcut
haber ve kose yazilarindan herhangi bir veri elde edilememistir.
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Cizelge 5 Haberin/kose yazisinmn iklim degisikligine bakist

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Arahk Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Olumlu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1192 0
Olumsuz 192 100 308 100 266 99,63 163 100 142 100 121 100 0 99,92
Diger* 0 0 0 0 1 0,37 0 0 0 0 0 0 1 0,08

TOPLAM 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

* fklim degisikliginin varhg kabul edilmedigi i¢in iklim degisikligine bakis olumlu/olumsuz olarak simflandirilmamistir.

Cizelge 4’deki iklim degisikliginin varliginin 6n kabuliindeki gibi medya tarafindan iklim
degisikliginin olumsuz sonuglara yol agacag konusunda ittifak bulunmaktadir. iklim degisikligine olumsuz
olarak bakilma orani %99,92, olumlu olarak bakilma oran1 %0, iklim degisikliginin varlig1 kabul edilmedigi
icin olumlu/olumsuz olarak siniflandirilmayan oran ise %0,08dir.

Cizelge 6 Haberde/kose yazisinda iilkenin iklim degisikligine uyumuna bakigi

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Arahk Toplam
f % f % f % f % f % f % f %
Olumlu 0 0 4 1,30 5 1,87 14 8,59 2 1,41 8 6,61 33 2,77

Olumsuz 95 49,48 167 54,22 129 48,32 76 46,62 51 35,92 66 54,55 584 48,95

Diger* 97 50,52 137 44,48 133 49,81 73 44,79 89 62,67 47 38,84 576 48,28
TOPLAM 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

* Olumlu ya da olumsuz herhangi bir goriis bildirilmemektedir.

Tirkiye’nin iklim degisikligine neden olan karbon emisyonlarinin azaltimi, yenilebilir enerji
yatirimlari basta olmak tizere yaptigi is ve islemler; iklim degisikliginin su sorunu, meteorolojik afetlerin sehir
ve koylerde neden oldugu can kayiplart ve maddi zararlar gibi sonuglarina yonelik olarak yaptiklari
degerlendirildiginde; {ilkenin iklim politikalari ve aldigi tedbirlerin % 2,77 oraninda olumlu bulundugu
goriilmektedir. %48,28 oraninda haberler ve kdse yazilari tilkenin iklim degisikligine hazirlik olup olmadigina
dair herhangi bir bilgi vermemekte ya da yorumda bulunmamakta, %48,95 oraninda ise iklim degisikligine
hazirlikli olmadigi goriistinde olundugu gortilmektedir.

Cizelge 7 Haberin/kése yazisinin yayimlanma zamani

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Aralik Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Olay sonras1 12 6,25 20 6,49 4 1,49 0 0 11 7,74 0 0 47 3,94
Rastgele 180 93,75 288 9350 263 9850 163 100 131 92,25 121 100 1146 96,06

TOPLAM 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

Iklim degisikligine dair haber ve kdse yazilari, %3,94 oraninda ani gelisen olay sonrasi, %96,06
oraninda ise olaganiistii, ani gelisen olaylarin meydana gelmedigi zamanlarda yayimlanmistir. Medyanin
herhangi bir ani gelisen olay olmadan iklim degisikligine dair haberlere yer vermesi, kuraklik gibi iklim
degisikliginin etkilerine iliskin parametrelerin zamana yayilmasi ve siireklilik gdstermesi nedeniyle daimi bir
giindem konusu olarak goriildiigii diigtiniilmektedir.
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Cizelge 8 Haberin/kése yazisinin kaynagi

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Aralik Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Ulusal 161 233 207 122 101 98 922 77,28
Uluslararasi 9 20 15 18 12 12 86 7,21
Ulusal/ 1 8 5 2 5 2 23 1,93
Uluslararasi/
Diger
Diger 21 47 40 21 24 9 162 13,58
TOPLAM 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

Cizelge 8’deki verilere gore; haber kaynaklari, %77.28 oraninda biirokratlar, uzmanlar, tiniversiteler,
sivil toplum kuruluslari, kamu kurumlart olmak tizere iilke i¢i ile sinirlidir.Uluslararast haberlerin %7,21 gibi
az bir orana sahip olmasi, medya tarafindan iklim degisikliginin hala kiiresel bir sorun olarak
goriilmemesinin bir tezahiirii olarak degerlendirilebilir. Kdse yazilarinda herhangi bir kaynaga dayanmadan
goriisler, yorumlar sunulmaktadir. Bu durum Cizelgedaki diger kisminda belirtilmis olup, %13,58 oranina
sahiptir.

Asagidaki cizelgeler ile Haberdeki/kdse yazisindaki iklim degisikliginin sektorel etkisiyle ilgili konular
incelenmis olup bu konular baglantis1 sebebiyle ayni ¢izelge numarasi ile gruplandirilmistir.

Cizelge 9.1 Diger (Ekonomi, Cevre, Orman, Insaat, Sigorta, Imar, Turizm, Gog, I¢/Dis Karigikliklar)

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Aralik Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Diger* 62 3229 244 7922 226 84,64 111 68,10 87 61,27 75 61,98 805 67,48
Toplam 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

*(Ekonomi, Cevre, Orman, Insaat, Sigorta, Imar, TurizmGég, I¢/D1s Karigikliklar)

Temmuz-Aralik 2014 déneminde iklim degisikligi hakkinda yazili basinda ¢ikan haber ve kose
yazilarinin %67,48’1; ekonomi, ¢evre, orman, insaat, sigorta, imar, turizm, gog, iilke iginde veya iilkeler
arasinda ¢ikacak karisikliklar, savaslar hakkindadir. Tarim firiinlerinde meydana gelecek cesitlilik ve miktar
azalmasinin gida fiyatlarini artiracagi dolayisiyla ekonominin olumsuz etkilenecegi sdylenmektedir. Suyunun
azalmasinin veya olmamasinin ileriki zamanlarda iilke i¢inde ve/veya iilkeler arasinda su olan yerlere go¢ ve
savaslarin yasanmasina neden olacagi vurgulanmaktadir. Iklim degisikligine bagli olarak yasanacak asiri
sicaklarla birlikte turizmin yon degistirecegi, yaz mevsiminde soguk yerlere tatile gidilecegi, orman
yanginlarin artacagi, meteorolojik afetlerle birlikte etkilenecek tarim iriinleri icin sigortaciligin éneminin
fazlalasacagi belirtilmektedir. Ormanlik alanlarin imara agilmasinin, maden, tas ocaklari, termik santral, yol
ve havaalan1 yapilmasi i¢in agaclarin kesilmesinin iklim degisikligine sebep olan faktorler olarak
gosterilmektedir.

Cizelge 9.2 Su Giivenligi

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Aralik Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Su 130 67,71 186 61,39 130 48,69 104 63,80 88 61,97 70 57,85 708 59,35
Giivenligi
Toplam 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100
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Su ve su gilivenligi %59,35 oraninda yazili basinin iklim degisikligi hakkinda giindeme getirdigi
baslica konulardan biridir. Ulkede cografi konumu itibariyle yagis azlig1 bunun sonucu olarak da susuzluk ya
da temiz su kaynaklarinin yok olmasi ile karsi karsiya kalinma riskinin biiyiikliigii séylenmektedir. Yasanacak
su stresinin goclere, iilkeler arasinda savaslara neden olacag: vurgulanmaktadir. Su ve su gilivenligi haber ve
kose yazilarinda sadece sorun olarak da degil ¢dziim yollar1 agisindan da yer almaktadir. Ozellikle evlerde ve
tarimda tasarruflu su tiiketiminde bulunulmasi, su kagaklar1 ve kayiplarmin engellenmesi gibi Onerilerde
bulunulmaktadir. Gerek medyanin gerekse de haber ve kose yazisindaki uzman, biirokrat, sivil toplum
kuruluslart gibi kaynaklarin Onerileri degerlendirildiginde, sorunun dar bir gergevede ele alindig
goriilmektedir. Kisisel tiiketimlerin yaninda sanayinin kullandig1 su miktar1 ve/veya atiklariyla kirlettikleri
temiz su kaynaklari olmasina karsin su stresinin ¢oziimii igin sanayiye gorev yiiklenmemekte, toplumsal
farkindalik ve tasarruf sade vatandaslarin sorumluluguna verilmektedir.

Cizelge 9.3 Afet (Hidrolojik, Meteorolojik, Klimatolojik)

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Arahk Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Afet 60 31,25 231 75,00 137 51,31 95 58,28 99 69,71 58 47,93 680 57,00
Toplam 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

Cizelge 9.3 de kuraklik, tagkin, sel, firtina, hortum gibi hidrolojik, meteorolojik ve klimatolojik afetler
degerlendirilmektedir. Yazili basinda Temmuz-Aralik 14 doneminde iklim degisikligi ile ilgili haber ve kdse
yazilarinin %57’si sayilan afetleri kapsamaktadir.

Cizelge 9.4 Tarim ve Gida Giivenligi
Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Arahk Toplam

f % f % f % f % f % f % f %

Tarim ve 70 36,46 117 37,99 117 4,82 82 50,30 76 53,52 50 41,32 512 42,92
Gida

Giivenligi

Toplam 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

Tarimsal iiretimde ve gida giivenliginde azalmanin yasanacagini belirten haber ve kose yazilari, 6zellikle
yerel/bolgesel gazetelerde kendine yer bulmaktadir. Cizelge 9.4’e gore 6 ayilik doneme ait iklim degisikligine
iligkin haber ve kdse yazilarimin %42,92’si tarim ve gida giivenligine aittir.

Cizelge 9.5 Yenilenebilir Enerji

Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Aralik Toplam

f % f % f % f % f % f % f %
Yenilenebilir 7 3,65 35 11,36 34 12,73 34 20,86 11 7,75 11 9,09 132 11,06
Enerji
Toplam 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

Iklim degisikligine neden olan faktorlerden olan fosil yakitlarm kullanima alternatif enerji kaynag
olarak yenilenebilir enerjilerin dneminden bahsedilmektedir. Ancak bu 6neme tezat bir bigimde tilkemizin bu
konuya gerekli dnemi vermedigi hem fosil yakit kullanimina devam ederek iklim degisikligine etki etmeye
devam ettigi hem de giines, riizgar gibi kaynaklardan yeterli derece yararlanildig1 sdylenmektedir. Temmuz-
Aralik 2014 déneminde iklim degisikligi hakkinda yazili basinda ¢ikan haber ve kdse yazilarinin %11,06’s1;
yenilenebilir enerji hakkindadir.
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Cizelge 9.6 Saglik
Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Arahk Toplam
f % f % f % f % f % f % f %
Saglik 9 4,69 22 7,14 33 12,36 9 5,52 31 21,83 7 5,79 111 9,30
Toplam 192 100 308 100 267 100 163 100 142 100 121 100 1193 100

Cizelge 9.2°deki iklim degisikliginin saglik yoniinden degerlendirildigi haber ve kose yazilar1 %9,30
oranla en az yer verilen konu niteligindedir. Tklim degisikliginin sagliga etkilerine uzun vadede rastlanilacak
olmas1 ve heniiz iilke i¢inde saglia dogrudan bir etkisinin goriilmemesi nedeniyle medyada az yer buldugu
diigiiniilebilir. Clinkii insan yasadig1 donem igerisinde somut olarak karsilastigr durumlara daha duyarlilik
gosterme egilimindedir. Somali’de su ve/veya temiz su kaynaginin azliginin yol agtig1 salgin hastaliklar
iilkemiz i¢in mevcut durumlarda uzak bir ihtimal olarak goriildiigii icin iklim degisikliginin olast sonuglar1

arasinda son siralarda yer bulmaktadir.
4. Sonuc¢

Dergilerdeki iklim degisikligi haber ve kdse yazilarinin azlig: farkli sektorlerin bu konuya yeterince
giindemlerine tasimadiklar1 sdylenebilir. Medya iklim degisikligine farkindaligin artirilmasi konusunda iyi bir
aractir. Boyle olmasina karsin, medyanin kendi handikaplari, medya calisanlarinin bilgi eksiklikleri vb.
nedenlerden dolayi, medya iklim degisikligi konusunda farkindalik yaratmak i¢in kullanilacak ise 6nce medya
calisanlari igin bir farkindalik hareketi planlanmalidir. Ayrica medyada kullanilacak yontemler ve finansal
kaynaklar konusunda bir ¢aligma yapilmalidir.

Iklim degisikligine farkindaligini artirmak icin ilk dgretimden iiniversiteye kadar ders etkinlik proje
vb. araglar ile; halk i¢in ise medya yolu ile bilgilendirme ¢aligsmas1 yapilmalidir.

Klimatolojinin iist dalinin Cografya bilimi géz 6niine alinirsa; tilkemizdeki Cografya boliimlerinin ve
bilim insanlarmin iklim Degisikligi konusunda bir egitim plan1 gelistirmeli ve iklim degisikligi konusunda yol

gosterici gorevini Ustlenmelidir.
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